Brief dla TwoGeck:
Klienta

Informacje podstawowe

(prosimy o uzupetnienie, pobranie
pliku oraz wystanie na adres:
kontakt@twogecko.pl)

Zamawiajacy

(nazwa firmy, adres strona www)
® Osoba kontaktowa

©® Cel prowadzonej kampanii

(budowanie wizerunku, zasieg, sprzedaz, pozyskanie kontaktow, dotarcie do Scistej grupy docelowej)

©® Grupadocelowa/target

©® Kategorie produktéw/ustug, ktére maja by¢ reklamowane
(wszystkie, wybrane - prosimy wymienic)

® Opis produktu

(imie, nazwisko, adres email, numer telefonu)

® Cel prowadzonej kampanii

(budowanie wizerunku, zasieg, sprzedaz, pozyskanie kontaktow, dotarcie do Scistej grupy docelowej)




® Przewidywany budzet miesieczny na kampanie netto Two G e C k(%

(nazwa firmy, adres strona www) Smart Media

Typ dziatan

(mailing, wynajem baz danych, zakup baz danych)

® Czyroéwnolegle beda prowadzone inne dziatania reklamowe
(jeslitak tojakie)

©® Jakijest oczekiwany przez Klienta efekt kampanii

(budowanie wizerunku, zasieg, sprzedaz, pozyskanie kontaktow, dotarcie do Scistej grupy docelowej)

©® Zaktadany okres kampanii

® Czy posiadajg Panstwo brief do kampanii reklamowej?

(O TAK - prosimy o dotaczenie do niniejszego dokumentu

O NIE

® Czy posiadaja Panstwo kreacje mailingowa? Zgodng ze specyfikacja:
(budowanie wizerunku, zasieg, sprzedaz, pozyskanie kontaktéw, dotarcie do Scistej grupy docelowej)

https://twogecko.pl/specyfikacja_teczhniczna_mailing_2018.pdf

TAK - prosimy o przestanie spakowanych (.zip) materiatow (html, obrazki,dane do mailingu)

NIE

OO

*Jesli sg Panstwo zainteresowani wykonaniem kreacji w ramach naszych ustug prosimy

o przestanie Landing Page (strony docelowej).

Dodatkowe uwagi
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